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Baki  Miihandislik  Universiteti 


Sosial  reklam  kommersiya  xarakrerli  deyddir.  O,  sosial  maqsad  dayiyan  masalahrin  hallina  yonaldtlm  if  dir.  Bu 
masalahrin  sirasinda  narkomaniya,  sarxoyluq  kimii  bir  far  pis  vardiylar,  saghnn  hay  a!  tarzinin  labligi,  dovbt  ahamiyyatli 
miihiim  problembr  va  s.  vardir. 

A^ar  stizlar:  sosial  reklam,  sosial  xidmat,  maygulluq,  tabiatin  muhcfizasi,  saglamliq,  narkomaniya,  sarxo)luq,  gender, 
texnogen falakatbr,  Lsstiik,  maiyat  zorakiligi,  insan  alveri.  axlaqi  davranty 


Reklam-maliyyab^dirma  manbayina  malik  olan, 
pullu  informasiyar.in  qeyri  giic  vasitabrinin 
komayi  ib  malum  olan  konkret  sponsorun 
adindan  mahsullar:n  (xidmatlarin,  ideyalarin)  musbat 
keyfiyyatbrinin  istehlakyilara  a$ilanmasina  va  bunlara 
qar$i  onlarda  maraq  va  havasin  oyadilmasina,  ham  da 
mibssisanin  niifuzunun  artinlmasina  istiqamatlan- 
diriirni?  kommunikasiya  formasidir.  Beynalxalq 
ticaratda  mal  dovriyyasinin  va  iqtisadi-texniki  amak- 
da^ligin  inki§afi.  onun  daha  da  geni$bndirilmasi, 
darinbjdirilmasi  va  takmilb§dirilmasi  maqsadi  ib 
mahsullann  (xidmatlarin,  ideyalarin)  keytiyyatbrinin 
yiiksaldilmasinda  an  tasirli  vasitadir,  faaliyyatdir. 

Sosial  reklam  sosial  siyasatin  ifada  vasitabrindan 
bin  va  “camiyyat  inki§af  etdikca  har  bir  miiassisa  va 
tajkilatm,  firmamn  aid  odugu  olkanin,  regionun  biitiin 
ahalisi  onun  biitiin  sosial  qruplan  ib  sanki  birga  nafas 
alaraq  onlann  maraqlarim  ba$a  dii$masi,  onlardan 
gdzlanibnbra  haqqinda  dam$digimiz  bcb  tadbirbrlj 
vaxtinda  cavab  vermasidir.”[  1 ,  s.3] 

Sosial  reklam  in  4  novii  vardir.  Buraya  qeyri- 
kommersiya,  ictimai,  dovbt  va  $axsi  sosial  reklamlar 
daxildir. 

Qeyri -kommersiya  reklami  ianabrin  toplanmasi, 
camiyyatin  maraqlanna  diqqati  calb  etmak  kimi 
masalabrin  hallina  yonaldilmi$dir.  ictimai  reklam 
ictimai  movzulari  tablig  edir  va  pulsuz  hazirlamr. 
Ddvbt  reklami  isa  dovbt  institutlari  tarafindari  (Par- 
lament,  Vergibr  Nazirliyi,  Milli  Ordu,  Ddvbt  Yol  Polisi 
va  s.)  hazirlamr  va  onlann  maraqlanna  xidmat  edir. 

$axsi  sosial  reklamlar  isa  camiyyatdaki  aktual 
problembri,  manavi  doyarbri  ifada  edir. 


Muqayisa  uyun  gdstarak  ki,  kommersiya  re 
mimn  maqsadi  omtaa  va  xidmat  haqqinda  dani^r 
onun  ahnmasim  motivb^dirmakdan  ibaratdir  St 
reklam  in  vazifasi  har  hans.  bir  probletna,  hadis 
takta  mUnasibata  tasir  gostarmakb  onun  musbat  hali 
sosial  dayarbra  istiqamatbndirmak,  camiyv 
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ictimai  §uuru  formaiajd’nnaqdan,  ictimai  hayattn  aktual 
problembrina  diqqati  calb  etmakdan,  dovbt  struktur- 
lanna  pozitiv  miinasbati  formala§dimnaqdan,  biznesin 
sosal  masuliyyatini  numayi§  etdirmakdon,  vatanda$ 
camiyyatindaki  sosial  ahamiyyatli  institutlan  rnohkam- 
landirmakdan,  yeni  tipli  ictimai  munasibotlari  torma!a§- 
dirmaqdan,  camiyyatin  davram§  modelbrini  dayi$dir- 
makdan  ibaratdir.  Sosial  reklamm  asas  funksiyalan 
digar  kommunikasiyalann  funksiyalan  ib  qar^ihqli 
alaqasini  yaratmaqdir.  Bu  informasiya  maariffilik, 
tahsil,  humanist,  safarbarhk,  imic  (dovbt  reklamlart 
Ufiin)  fiinksiyalandir. 

Sosial  reklami  kommersiya  reklami  ib  muqayisa 
etdikda  a$agidaki  cahatbr  meydana  9ixir.  Beb  ki, 
kommersiya  rexlami  malumati  pul  vasaiti  hesabina 
maliyyala§diran  manbani  daqiq  gostarmakb  yayir 
Kommersiya  reklami  bazarda  an  yax$i  mahsullann, 
xidmatlarin  oz  ahcilanna  gatdinlmasina  ydnaldilini^dir. 
Sam. ^ AQtisudi..  noqteyi-nazardari  camiyyatin  davrannj 
modelinin  dayi§masina  yonaldilmi^dir.  Lakin  sosial 
reklam  isa  camiyyatin  humanistb§dirilmasini  va  onun 
manavi  dayarbrinin  formala^dirilmasim  nazorda  tutur. 

Kommersiya  reklamlan  marketinq,  iqtisadi,  sosial, 
kommunikativ  va  rnaluinatlandimta  missiyasim  da$ivif- 
larsa,  sosial  reklam  maariflandirici  roluitu  oynayirlarsa, 
tarbiyaedici.  ta^viqat,  kommunikativ  va  malumat- 
landirici  xarakterdadirbr. 

Sosial  reklamm  da$iyicilari  kimi  KlV-lor,  poliq 
rafik  reklam  (masalan,  kitabyalar,  bukletbr,  varoqobr 
va  s.),  elektron  KiV-brdaki  reklamlar  (masalan,  radio 
va  tcleviziya  vasitasib  veribn  rolikbr,  verili^br, 
fagiri^lar  va  s.),  kinoreklumlar  (buraya  eyni  zamanda 
kinoteatrlarda,  videokassetlarda,  DVD-brda  filmbrdan 
avval  gedan  reklam hm),  ayani  va  >a  kuya  reklamlari, 
Internet  ^abakabi  indaki  reklamlar  (saytlar,  bannerlar. 
matn  reklamlari,  yallar  va  s.),  )X)ftla  gondan§br,  sosial 
^abakabrdaki  reklamlar  (SMS  gdndari§br,  maluniatlaf 

va  s.),  naqliyyatda  tartibati  veribn  reklamlar  va  s 
aiddir. 
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Sosial  reklain  bazan  anlayi$i  ho  I  a  formala§masa 
da  artiq  onun  i?tirak?ilan  artiq  molumdur.  Dovbt  vo 


ottuii 


institution.  qc>Ti-kommersiya  ta$kilatlari, 
IT^ibr,  siyasi  partiyalar  vo  biznes  bu  bazarin 
^'ranmas*  ilyiln  osas  horokotverici  qiivvadirlar. 

'a  SoN,a|  reklamin  tarixi  votoni  AB$  vo  BbyUk 
Britaniva  sayihr.  1906-ci  ildo  “Amerika  vatanda? 
jssosiasiyasj'"  Niaqara  $olabsini  enerji  istehsal  edan 
j.onlpani>  alarm  tobiotin  bu  mociizosino  vurdugu 
zarordon  qorumaga  yagiran  ilk  reklam  yaratdi.  Bu  i§ 
sonraki  ilbrdo  ardicil  olaiaq  davam  etdirildi.  Masolon, 
]9l7-ci  ildo  Birinci  Diinya  miiharibosinda  AB§-da 
Ceyms  Montqomeri  Fleyqin  “Son  Anierika  ordusuna 
lazimsan"  adh  plakatinda  “Sem  dayi”  gonclori  orduya 
yazilmaga  yaginrdi.  ikinci  Diinya  miiharbosi  dovrilnda 
Ictimai  informasiya  iizra  Komita  ohali  arasmda  geni§ 
izahedici  i$  apardi  vo  olka  vatanda$lanm  no  U5U11  AB§- 
in  miihariboya  qo§uldugunu,  muharibodo  moglubiyyotin 
no  kimi  lahluka  yaradacagi  haqqinda  otrafli  molumat 
vtrdi.  [4,  s.16] 

1942-ci  ildo  Birb§mi§  $tatiarda  Reklain  §urasi 
foaliyyot  gostarmaya  ba$larm$dir.  Onun  ilk  vazifosi 
ikinci  Diinya  miiharibasinda  xalqm  qiivvasini  qalaba 
iiyiin  safarbarliya  alinmasi  idi.  Miiharbadan  sonraki 
illardo  isa  $ura  sosial  reklain lar  iizra  i§in  planla§dinl- 
masi  masalabri  ilo  ma$gul  olmaqdadir.  ilk  illarda  §ura 
elo  movzularla  i$layirdi  ki,  bu  he?  bir  etiraza,  sas-kiiya 
sabab  olmurdu.  Masalan,  onun  kompaniyalan  vatanda§- 
lan  Koreyada  d6yii$an  asgarlara  maktub  yazmaga, 
avtomobiibrda  tahliikasizlik  kamarbrini  baglamaga, 
mejabri  yangmlardan  xilas  etmaya  yagirirdi.  Lakin 
zaman  keydikca,  $ura  dalia  aktual  va  miibahsali  mov- 
zulara  toxunmaga  ba§ladi.  [3,  s.53]Har  il  bu  ta§kilat 
u$aqlann  ya§ayi§  $araitinin  yax§ila$dirilmasi,  xastalik- 
larin  profilakiikasi,  atraf  miihitin  miihafizasi,  aila 
munaqi^alarinin  aradan  qaldinlmasi  va  digar  sosial 
movzular  iizra  40-a  qadar  kompaniya  hayata  keyirir,  o 
ciimladan  daha  ciddi  ictimai  problembri  a§kar  edir. 
Dovbt  AB$-da  sosial  reklam  bazannin  miihiim 
i?tirak9isidir.  Reklam  $urasi  dovbt,  ictimai  va  kom- 
mersiya  tajkilatlannisosialreklam  sahasinda  alaqabn- 
dirir.  Bu  ta$kilata  AB$-in  tarunmi?  ictimai  xadimbri  da 
daxildir. 


Sosial  reklam  lar  camiyyatin  maariflandirilmasi 
istiqamatinda  apanci  rola  malikdir.  Sosial  maariflan- 
dirilma  apanlmadiqda  yaranan  problemlar  ddvbtin  ham 
biidcasino  manfi  tosir  gostarir,  ham  da  iimumi 
moqsadlara  xalal  gatirir. 

XIX  asrin  sonlannda  kapitalizma  yeni  qodam 
qoymu$  Rusiyada  va  xlisusib  da  Bakida  bu  saha 
^aintensiv  olaraq  insan  hayatma  daxil  olinu§dur.  O 
dovrda  Rusiyada  va  Azarbaycanda  reklam  plakat 
manasinda  gbstarilirdi.  Plakat  artiq  o  d5vr  insanlarimn 
boyatinda  istehsalyt-istehlakyi  miinasibatbrinin 
qurulmasmda  va  $ahar  rr.iihitinda  mahsul  va  l’aaliyyot 
Daqqlnda  informasiyamn  yatdirihnasinda  bbyiik  rol 
°ynayirdi.  Neft  sanayesinin  inki$afi  Bakiya  digar 
blkalardan  i§?i  axinma  yol  a?mi§,  tabbin  artmasi  isa 


istehlakyi  ba/arini  gcni^bndirilmiylir.  Artiq  Bakida  qaz 
fanarbri  va  lampalann  istifada  edilmasib  $aharin 
kliyolarinda  gdriinttilU  rcklamlar  gcni§  yayilrm$dir.  “Ag 
neft  qaranhqlara  nur  sayir”,  “Ag  neft  an  $iddatli  $axta, 
soyuq  va  qarli  glinlarda  insanlann  dadina  yatir”, 
“Osrimiz  ag  neft  asridir”  va  digarbri  o  ddvriin  reklam 
numunalaridir. 

Azarbaycanda  reklam  i$i  ilo  ma$gu!  olan  $irkotbr 
1 994-cii  ildon  reklam  sohnosindo  gdriinmoya  ba$ladi.  25 
noyabr  1995-ci  ildo  Azorbaycan  Reklamyilar  ittifaqi 
tosis  edildi  vo  “Reklam-press”  informasiya  agentliyi 
yaradildi.  Taninmi?  diinya  §irkatbrinin  Azorbaycanda 
foaliyyob  ba$lamalari  reklam  bazannm  inki§afina  ciddi 
tasir  gbstardi.  Qeyd  etmaliyik  ki,  blkamizda  ilk  vaxtlar 
tiirk  jirkatlari  faaliyyota  ba§ladi. 

1997-ci  ilda  Azarbaycan  Respublikastnin  “Reklam 
haqqinda  Qanun”u  qobul  olundu.  Bu  qanun  hamin 
dovriin  talabbrina  uygun  idi.  “Reklam  haqqinda 
Azarbaycan  Respublikasimn  qanunun  19-cu  maddasin- 
da  sosial  reklain  onun  funksiyalan  ila  miiayyan  edilir: 
“SR  ictimai  va  dovbt  maraqlanni  taqdim  edir  va 
xeyriyayilik  maqsadbrina  yatmaq  Oyiin  ybnalmi§dir.” 
Ardinca  deyilir  ki,  ‘ticarat  mtiossisabrinin  va  fardi  i$ 
adamlanmn  va  onlarin  mallarimn  konkret  markalanmn 
adi  SR  yakilmamalidir.”  Reklam  yayicilan-kutlavi 
informasiya  vasitabri  miiassisabri-sosial  reklamin 
reklamyilar  tarafindon  efir  vaxtinm  5%-i  yaryivasinda 
yerla§dirilmasini  tamin  etmaya  macburdular.  Kiitbvi 
inormasiya  vasitesi  ata§kilati  olmayan  reklam  yayicilan 
olarin  illik  faaliyyafinin  5%-i  hacminda  SR-rin  yerlas- 
dirlmasina  va  yayunlanmasma  mauldurlar.”f2.s  2451 

Sosial  reklamin  sifari$?ibri  dovbt  orqanlan,  yerli 
ozuniiidaraetma  orqanlan,  hiiquqi  va  fiziki  §axsbrdir. 
Azarbaycan  Respublikasimn  15  may  2015-ci  il  tarixli 
“Reklam  haqqinda  Qanunu”na  asasan  “Sosial  reklam 
insanlann  §Uurunda  ictimai  normalara  uygun  davrani§ 
qaydalarmin  formala§dinlmasina  va  takmilla§dirilma- 
sina,  onlann  diqqatinin  camiyyatdaki  sosial  masablara, 
madani  irsi  qorumaga  calb  edilmasina  yonolmi^ 
maaiiflandirma  va  xeyriyyayilik  moqsadi  da^iyan  qeyri- 
kommersiya  xarakterli  malumatdir  “  [6] 

Bu  giin  Azarbaycan  iqtisadiyyau  luizar  niiinasibat- 
larinin  yeni  marhalasina  keydiyi  Uyiin  bu,  reklam 
bazarinda  da  5z  aksini  tapmali  idi. 

Sosial  reklama  yaddaqalma,  calhetma,  molumat 
landtmia  kimi  kiiteriyalar  maxsusdur.  Onun  uzun 
inilddat  orzindo  niimayi^  etdirilmasi  dovbt  uyiin  iqtisadi 
cahatdan  perspektivlidir. 

Hazirda  sosial  cahatdan  xUsusi  iia  hossas  ohali 
qruplarma  hayat  joraiti  va  maddi  vaziyyati,  o  ciimladan 
hayat  va  ya§ayt§  torzi  niUxtalif  isitiqamatbrdo  sosial 
reklamlarda  oz  aksini  tapmaqdadir.  Bu  i§da 
respublikamizin  mUxtalif  nazirlik  va  ta>kilatlan 
yaxmdan  i^tirak  etmakdadir  Masalan,  Ekologiya  va 
Tabii  Sarvatlar  Nazirliyi  atraf  miihitin  qorunmasi 
inbvzusunda  sosial  reklamlar,  jaharin  zibillanmasi, 
salirala^ma,  atmosfer  havasi,  narakimilarin  qorumnasi 
haqqinda  reklam  yarxlan  hazniayib.  “Azarbaycan 
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yanmadasinm  tabii  land$afhm  bzlina  quytaiaq!",  “Bu 
agac  quruyacaq.  bos,  bunu  edan  insan  neca.  vicdan 
azabi  yakacakmi?”,  “Azarbaycan  tabialinin  liar  bir 
gu$asi  gbzaldir,  bu  gbzalliyin  qadrini  bilak!”  kimi 
ekoloji  plakatlar,  “Qanununsuz  ova  yol  vemtayak! 
Sabahinnzi  dusunak!”,  "Mill!  sarvatimiz  olan  me§a  va 
otlaqlan  qomyaq!”,  “Dayanm!  Mualicavi  otlarm 
haddindan  artiq  qanunsuz  yigimi  onlann  kokiiriii  kasa 
bilar.  Sabahimizi  Dii^iinak!  Davamli  yigim  metodlarina 
riayat  edak!’\  “Sabahimizi  dii$unak!  Me§a  yangmlanna 
yol  vermayak!”,  “Bu  Vatani-evimizi  har  birimiz  tamiz 
saxlayaq!”,  “Narakimilari  birga  qoruyaq!”  adh  bir  sira 
video?  arxlar  hazirlamt$dtr. 

Azarbaycan  Respublikasi  Sahiyya  Nazirliyinin 
ietimai  Sahiyya  va  letimai  Islahatlar  Markazinda 
iiinumi  ahali.  o  ciimladon  ahalinin  xiisusi  qruplari 
(masalan,  $agirdiar,  talabalar,  valideynlar,  miiailimlar, 
reproduktiv  ya§da  olan  qadinlar,  pasiyentlar  va  s.)  iiyiin 
nazarda  tutulmu$  maariflandirici  reklamiar  hazirlanib. 
Maierialterda  xastaliklarin  risk  faktorlari  va  onlarin 
profilaktikasi,  reproduktiv  saglamliq  va  aila  planla§- 
dinlmasi,  ekologiva  va  saglamliq,  narkomaniya,  yol 
tahliikasizliyi  kimi  vacib  problemlarb  bagh  faydali  va 
siibutiu  malumatlar  aks  olunub.Maariflandirma 
materiallari-bukletlar,  plakatlar,  brojurlar,  varaqalar, 
taqvimlar  va  s.  kagiz  formatda  yapa  hazirlanmi§  va 
vajpg  va  ya  pdf  fonnatmda  yerla$dirilib.  Bunlarin 
sirasinda  “Qida  zaharlanmalarindan  oziiniizii  qorumaq 
iiyiin  gigiyena  qaydalarina  ama!  edin!”,  “Ollarinizi 
yuyun!  Xastaliklarin  qar§isim  aim!”,  “Darmanlan 
miitlaq  hakim  tayin  etmalidir!”,  “Yalniz  birca  siqaret 
yenidan  ona  aluda  olmagin  iiyiin  yetarlidir!”,  “Qida 
etiketlarini  miitlaq  oxuyun!”,  “Saglam  ana-saglarn 
korpa!”  va  bir  yox  maraqh.  reklam  materialiari  vardir. 

Azarbaycan  Respublikasi  Tahsil  Nazirliyi  da  sosial 
reklamlarm  tabliginda  maraqhdir.  Qeyd  etrnak  istardim 
ki,  Azarbaycan  Respublikasi  Prezidentinin  “Tahsil 
Haqqinda  Qanun“a  dayi§iklik  edilmasi  ila  bagh 
imzaladigi  sarancam  darslikdo,  dars  vasaitinda,  tadris 
materiahnda,  maktob  giindaliyinda,  daftarda,  albomda, 
yetkinlik  ya§ina  yatmayaniar  iiyiin  nazarda  tutulmu§ 
kitabda  reklam  yerla$diri!masina  icaza  vermir. 
Sarancama  gora  yetkinlik  ya$ina  yatmayanlara  manavi 
va  fiziki  baximdan  zararli  tasir  gostara  bilan  reklam 
maktabaqadar  va  iimumi  tahsil  mUassisalarinin  arazila- 
rindan  mtivafiq  icra  hakimiyyati  orqaninin  rniiayyan 
etdiyi  masafadan  yaxin  yerla^dirila  bilmaz.  idman  marc 
oyunlannin,  lotereyalarm  ayiq  makanda  reklanu  u§aq  va 
tahsil  miiassisalarindan  azi  100  metr  kanarda  olan 
reklam  da§iyicilarmda  yerlavdirilmalidir. 

Hazirda  Azarbaycanin  reklam  bazarimn  hacmini 
gizli  reklamlarm  movcudluguna  gora  miiayyanla^- 
dinnok  yotindir.  Bu  saliada  faaliyyat  gdstaran,  reklam  i^i 
ila  ma$£u!  olan  ^irkatlarin  sayi  iso,  100-a  yaxmdir. 
Reklamlarm  boliiyJurUImosino  galdikda  1  -ci  yerda 
telekanallar,  2-ci  metro  arazisi,  3-cii  kiiya  reklamlan,  4- 
cii  yerda  internet  $abakasi,  sonuncu  ycri  isa,  qazetlar 
tutur.  inki§af  etmakda  olan  olkalarda  qazel  golirlarinin 


70%-i  reklamlardan  qazanilir  va  bu  da  ntatbu 
rentabelli  i$lamasi  iiyiin  yetarlidir  ( 1 7).  a,,n 

Qcyd  etrnak  istardim  ki,  sosal  reklamiar  ahalinm 
sosial  mildafiaya  ehtiyaci  olan  tabaqalarinin  maragmi' 
cumladan  oz  hallini  tapmagi  talab  edan  aktual  sosial1 
mai§at  problem  va  mosalalari  ifada  edir.  Bi^Umakda 
olan  naslin  axlaqi-monavi  tarbiyasinda  at i lan  j|j< 
addimlar  sirasinda  $iibhasiz  ki,  sosial  reklamiar  mtihQm 
rol  oynayir.  Bir  qadar  kompas  rolunu  oynayan  beB 
yagin§iar  halo  ki,  al-ala  tutub  validcynlari  va  mOallim- 
lari  ila  birlikda  horakat  edan  kiyik  insanlann  galacakds 
diizglin  havati  rnovqe  tutmasina  baladyilik  edir.  Bu  gun 
sosial  reklamlarm  internet  va  sosial  $abakalardaki 
reklamlardan  ba^qa  digar  nOvlarin  statistikasim  apar- 
maq,  onlara  miiraciat  edanlarin  sayini  oyranmak  mtim- 
kUn  deyil.  Masalan,  “Baki  Ali  Neft  Maktabi  haqqinda 
intemetda  gedan  sosial  reklam  yarxrna  30.534,  'Qadina 
§iddata  yox  deyak!”  adh  reklam  yarxiria  3.022. 
“Narkotiklar  biitiin  d  liny  an  m  bolasidtr!”  adh  reklam 
yarxma  1.024,  “Azarbaycan  me^alari”  adh  reklam 
yarxina  5.895,  “Azarbaycan  osgari”  adh  reklam  yarxina 
295.376  baxis  keyiri Imi^dir.  “Azarbaycanin  ilk  himni!” 
adh  matn  reklamma  6.013,  “Mahv  olan  me^alar  deyil, 
galacayimizdir!”  adh  reklam  matnina  677,  “Me^alari 
qomyaq”  matn  reklamma  534  baxi§  olmu$dur. 

Oxlaqi,  milli-manavi  davram§  qaydalaru  insanlar 
arasinda  ozunii  apara  bilmak,  camiyyatda  ya^amaq  va 
diizgun  hayat  movqeyi  seymak  bacangi,  oziindan  bo\oik 
va  kiyiklara,  atiafda  canh  va  cansiz  varhqlara,  tabiata, 
qaygiya  ehtiyaci  olan  har  kasa  mahabbat  hissi  tarbiya 
etrnak  sosial  reklamlarm  qar^isinda  durmali  oldugu 
vazifalardandir.  Elm,  madaniyyat,  bilik  va  hikmata 
yiyalanmak,  saglamhgm  qaygxsma  qalmaq.  galacok 
iiyiin  faydali  ola  bilan  va  vatanina,  xalqma  iayiq 
vatandaj  va  ovlad  hazirlainaq  bu  giin  sosial  reklam 
iiyiin  vacib  olan  masalalardandir.  Qisman  da  olsa,  bu 
vazifalar  hayata  keyirilir. 

Sosial  reklamlarda  bu  giin  i^gala  maruz  qalan 
torpaqlanmizm  taleyi  da  yada  salinir.  “Xocah  soyqin- 
mini  unutmal”,  “Torpaqlar  qas'tanlacaq!”,  “Haqiqi 
soyqinmi  ermanilar  toradib!”,  “Ermoni  valanlarma 
inanma!”,  “Qan  yaddajinnz”,  “Unutmaq  olrnaz:  kalba- 
car  kimi  sosial  reklamiar  ennani  vandalizmi,  Azar¬ 
baycanin  tarixi  torpaqlarunn  hala  da  dil^manin  alinda 
olmasi,  hala  da  qayqin  hayati  yasasan  azarbaycanlilar 
haqqinda  malumatlar  verir. 

Burada  eyni  zamanda,  insanlann,  hadisa  \a 
obyektlarin  madi-manavi  maragi  ila  yana$i  hilquqi 
maraqliu  inm  miidufiasi  da  da)  auir.  Maraqlar  vatonda^ 
camiyyatinda  uzla§ir,  vohdat  ta^kil  edir.  Vatanda^ 
camiyyatinin  asasmi  sivilizasiyah,  6zfaaliy>otda  olan 
tain  hiiquqlu  ford  ta^kil  edir.  Azarbaycan  Respulikasunn 
Konst itusiyasmda  bayan  olundugu  kimi,  “Insan  la>aqati 
qorunur  va  ona  honnat  edilir.  Har  kasin  doguldu^u 
andan  toxunulmaz,  |X)zulmaz  va  aynlmaz  hUquqlanva 
azadhqlan  vardir.  (Madda  24)”  [5]  Har  kasin  ya^amaq, 
miilkiyyat,  pxsi  toxunulmazhq,  ntanzil,  nikah  va  aita 
arnak,  tatil,  istirahot,  sosial  laminat  hiiququ  vardir 
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Yardima  nidhtac  olanlara  kfimok  etmak  ilk  ntfvbada 
cnlann  aib  Uzvbrinin  va  biltovlUkda,  camiyyatin 
^rvrudur  Hami  saglant  atraf  miihitda  ya$arnalidir. 
Jjyudann  hayat  va  saglamligi,  tahsil,  manzil  hUququ 
yirdir.  §0bhasiz  ki,  sosial  reklamlanu  mazmunu  bu 
hiiquq  va  maraqlan  yada  salmalidir.  Mosalan,  beb  bir 
sosial  reklamda  deyilir:  Ana  dili  eldan,  xarici  dil 
bizdan".  Burada  xarici  dili  Syranmaya  9agiri§  olmaqla 
b^rabar.  har  kasa  ana  dilindan  istifada  hiiququnu  yada 
salmaqla  yana$i,  eyni  zamanda  onun  istadiyi  dilda 
tarbiva  va  tahsil  almaq,  yaradiciliqla  ma§gul  olmaq 
huququ  oldugunu  da  xatirladir. 

“Yol  ni^anlanni  tamyirsimzmi?”  “Yol  harakati 
qaydalanna  birlikda  amal  edak!”,  “Qazani  na  san  ya§a, 
na"da  biza  ya$at!”,  “Axi  hayat  biza  bir  dafa  verilir!”, 
•‘Surat  haddini  a$ma!”  kimi  reklamlar  agir  yol-naqliyyat 
hadisalarinin  qar§isi  altnaga,  sukan  arxasinda  oturan 
jaxslari  yol-harakat  qaydalanni  yax§i  bilmaya  9agmr, 
naqliyyat  vasitasindan  istifada  edan  insanlann  taleyinin 
onlara  tap§inlmasindan  xabar  verir. 

Daha  bir  mdvzuda  sosial  reklamlara  milraciat 
edak.  Beb  ki,  har  bir  vatanda$in  ya§adigi  olkanin 
dovlat  orqanlarma  se9mak  vasevilmak,  habela 
referendumda  i$tirak  etmak  huququ  vardir.  Hamin 
hiiquqlar  “Yeni  hadaflara  dogru!”,“Sas  verin,  inki§afa 
dastak  olun!”  “Bizim  sasimiz,  bizim  taleyimiz!”,  “Se9ki 
siyahisinda  adinizi  yoxlamagi  unutmayin!”,“Hami 
parlament  s^kilarina!”,  “Gancliyin  sasi-galacayin  sasi” 
kimi  fiiarlar  vasitasila  reklam  olunur  va  vatanda§lann 
camivyatin  va  dovlatin  siyasi  hayatinda  maneasiz  i$tirak 
etmak,  fikir  va  soz  azadligi  huququ  oldugu  bildirilir. 


Sosinl  reklamlar  vasitasila  insanlarin  qaryilannda 
duran  ba§lica  vazfalar  da  tablig  olunur.  Sosial 
reklnmlarin  mazmunlarmdan  aydin  gbrilntir  ki,  har  bir 
$axs  vatandayi  oldugu  dovlatin  konst itusiyasina  va 
qanunlarina  amal  etmali,  ba$qa  §axsbrin  hUquq  va 
azadliqlarina  httnnat  baslamali,  qanunla  mtiayyan 
cdilmi§  digor  vazifabri  yerina  yetirmalidir.  Masabn, 
“Bir  kara  ytiksalan  bayraq,  bir  daha  enmaz!“, 
“Azarbaycan  bayragi-qtlrurumuz,  layaqat  ramzimiz!”, 
“9  Noyabr- Azarbaycan  Respublikasinin  DOvlat  Bayragi 
Guniidur”  kimi  sosial  reklamlar  har  bir  vatanda$in 
Azarbaycan  Respublikasinin  dOvlat  ramzlarina  - 
bayragina,  gerbina  va  himnina  hormat  etmali  oldugunu 
yada  salir. 

“Ya§asin  qudratli  Azarbaycan  ordusu!”,  “Omid 
sanadir  ancaq,  Azarbaycan  asgari!”  kimi  9agin§  va 
bildir^br  Vatani  miidafia  etmayin  har  bir  vatanda$in 
borcu  oldugunu  bildirir. 

“Agac  akak,  tabiate  sahib  9ixaq!”,  “5  lyun- 
Umumdiinya  Otraf  Muhitin  Muhafizasi  Guniidur”, 
“Tabiatin  tacili  yardimi-113.  Zang  et!”,  “Diinya  bizim 
evimizdir”  kimi  sosial  $iiarlar  va  malumatlar“0traf 
muhitin  qorunmasi  har  bir  ?axsin  borcudur”  vazifasini 
yada  salir. 

Beblikb,  sosial  reklamin  maqsadi  insana  onun 
amalbrini  har  hansi  bir  ideala  nazaran  yonaldan,  bu 
idealm  bu  va  ya  digar  madaniyyata  barqarar  olmu§, 
miisbat  qabul  edilan,  bayanilan  cahatbrini  a§ilayan 
vacib  sosial  problemin,  davram§  model  inin  qiymatini, 
dayarli  durumunu  obrazh,  yigcam  va  qisa  §akilda 
taqdim  etmakdan  ibaratdir. 
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CounajibHan  peioiaMa  icaK  h Hcrpy mcht  couHajibiio-OKOHOMMHecKoA  iiojii:  iiikh,  CKaja.i. 

A.O.Rza 


CoLmajibHas  peKjiasia  HbJwtTcn  HeKOMMepnecKofi  HiwJiopManHefl.OHa  HaupaancHa  na  AocrvoKeHne  coiuiaiibHO 
3HaHHMux  uenefi,  icaic  6opb6a  c  BpeaHbiMH  npHBbimcaMH  (iiapKOMaimeft,  anKoromoMOM),  nponaranoa  saopouoro  ocipasa 
hchjhm,  npuBJie'ieHHe  BHMMann»  HacejienHH  k  BaxmuM  BonpocaM  rocyAapciBCHHoro  ihumchilm. 

Kinonettbie  cnova: counajibHaB  |>CKJiaMa,  couMaribiibie  ycjiyrn,  3anHiocrb,  oxpana  npupoau,  3Aopoubc,  uapKOMamtx, 
ajiKoroan3M,  reHaep,  TexHoreiiHbie  Kaiacrpo<})bi,  6eipa6oTnna,  Hacmme  b  ccmsc,  ropiuajiH  juoamh,  Mopajibuoe  noBefleHne 

Social  advertising  as  a  tool  of  social  and  economic  policy,  said. 


A.d.Rza 

Social  advertising  is  not  aimmercial.  He  lias  focused  on  issues  of  social  purpose.  Among  the  issues  of  drug  abuse, 
drunkenness  kimii  many  bad  habits,  healthy  lifestyle,  and  other  key  issues  of  national  importance.  There. 

Key  words:  social  advertising,  social  services,  employment,  environmental,  health,  drug  abuse,  drunkenness,  gender,  man¬ 
made  disasters,  unemployment,  domestic  violence,  human  trafficking,  moral  behavior. 
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